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模块一：战略篇-运营商从流量经营向Token经营转型升级之道
1. 运营商从流量经营向Token经营转型升级之道
1.1数字经济、AI经济与算力经济的加速融合
1.2 传统流量经营模式面临的现实挑战
1.3 从流量经营到Token经营的战略逻辑
1.4 Token经营对运营商商业模式的重构
1.5 运营商推进Token经营的关键战略任务
[bookmark: _Hlk225484519]模块二：概念篇-Token的概念与词元统计模型及分类统计方法
2. Token的概念与词元统计模型及分类统计方法
2.1 技术视角下的Token
2.2 经营视角下的Token
2.3 Token的分类模型
2.4 Token统计模型与词元计数方法
2.5 Token分类统计与经营分析方法
[bookmark: _Hlk225484534]模块三：体系篇-Token经营体系与全维度运营体系的分层构建
3. Token经营体系与全维度运营体系的分层构建
3.1 Token经营的顶层架构
3.2 “五位一体”智能云体系与Token经营协同
3.3 Token全维度运营体系的分层构建
3.4 Token经营组织机制与运营闭环
3.5 Token经营关键指标体系
[bookmark: _Hlk225484547]模块四：算力篇-算力的概念分类及量纲度量与Token换算关系
4. 算力的概念分类及量纲度量与Token换算关系
4.1 算力的基础定义与服务边界
4.2 算力的分类与业务适配
4.3 算力的量纲与度量体系
4.4 算力与Token的换算逻辑
4.5 运营商算力服务的Token化封装思路
模块五：计费篇-基于Token的算力多量纲计费策略及定价方法
5. 基于Token的算力多量纲计费策略及定价方法
5.1 从单维计费走向多量纲计费
5.2 Token多量纲计费模型
5.3 Token定价方法与策略
5.4 Token计费体系中的关键难点
[bookmark: _Hlk225484203]模块六：业务篇-Token业务类型与套餐服务及差异化服务策略
6. Token业务类型与套餐服务及差异化服务策略
6.1 面向个人与家庭市场的Token业务
6.2 面向中小企业市场的Token业务
6.3 面向政府与大型企业的Token业务
6.4 面向海外客户的Token业务
6.5 差异化服务与分层供给策略
[bookmark: _Hlk225484264]模块七：营销篇-运营商基于Token经营的营销策略与业务推广
7. 运营商基于Token经营的营销策略与业务推广
7.1 从连接营销到价值营销
7.2 客户分层与市场细分策略
7.3 Token业务的营销场景设计
7.4 Token推广的方法与打法
7.5 营销管理与经营分析
模块八：实践篇-运营商Token经营发展路径及算力服务与实践
8. 运营商Token经营发展路径及算力服务与实践
8.1 从战略共识到组织推进
8.2 算力服务推广的实操路径
8.3 典型实践案例解析
8.4 实战演练：本单位Token经营方案设计
8.5 结课输出与行动清单
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